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Resumen ejecutivo

Los dias 17,18y 19 de Julio de 2019 se llevé a cabo la Cumbre de Fondos de Agua en el hotel Hilton
Reforma, Ciudad de México. La Cumbre fue presentada por la Alianza Latinoamericana de Fondos de
Agua, Agua Capital, el Fondo de Agua de la Ciudad de México. El evento reunié a 370 expertos, toma-
dores de decision e interesados en el tema de distintos sectores para abordar temas de seguridad
hidrica a nivel global, regional y nacional y los retos urgentes que tiene la region. La tematica siguio
el hilo conductor del lema “No hay Agua que perder”.

Por primera ocasién, la Cumbre se organizé6 como un evento sostenible, teniendo como base la
norma internacional de eventos sostenibles ISO 20121. Se implemento, desde el proceso de organi-
zacion ciertas estrategias para disminuir el impacto en el medio ambiente e incrementar las interac-
ciones positivas. Este reporte presenta los principales resultados del evento, incluyendo los aspectos
de sostenibilidad, logistica y su impacto en los medios de comunicacion y otros medios digitales.

Logros:

+ Evento cero desecho. La estimacién de residuos generados en el evento fue de 13.22 kg duran-
te los tres dias. Esta cifra se logré gracias a las acciones y politicas que se realizaron desde el
inicio de la organizacion del evento se tomaron decisiones importantes sobre el disefio, produc-
ciony logistica priorizando alternativas cuyo impacto fue menor en el ambiente.

+ Un mexicano promedio genera 1.5 kg al dia de basura, en el evento por dia cada asistente
generd 0.01 kg.

« Tomando en cuenta que una persona en promedio genera 1.5kg de residuos al dia*, el evento
de tres dias deberia de haber generado por lo menos 592 kg.

+ La Cumbre de Fondos de Agua es un ejemplo a seguir de cobmo se puede reducir el impacto
ambiental de un evento.

« La generacion promedio por habitante en México de gases de efecto invernadero es de 9.6 kg
por dia®, cada asistente de la cumbre genero 6.44 kg por dia.

1 SEMARNAT, “Residuos” Disponible en: https://appsl.semarnat.gob.mx:8443/dgeia/informe_12eng/pdf/-
Cap7_residuos.pdf. Fecha de consulta 20 de Agosto 2019.

2SEMARNAT, “Informe del Medio Ambiente” .Disponible en: https://appsl.semarnat.gob.mx:8443/dgeia/infor-
mel5/tema/cap5.html Fecha de consulta 20 de Agosto 2019.
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La Cumbre en datos

Asistentes durante los dos dias: 370 a Dias de evento: 2 dias
Ponentes: 41 ponentes

Paises representados: 26 Consumo de agua: 175.84

00O

Q%o

)

Medios nacionales e internacionales: 36

Numero de personas alcanzadas por

00006

livestreaming: 1,103

Generacion de residuos: 13.22 Kg

m3

Huella de carbono: 7.15 toneladas de CO2

Sociedad Civil
Sector Privado

Sector Publico

ASISTENCIA
POR SECTOR

Medios
Otros

0 10 20 30 40

Grdfica 1: Asistencia por sector
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Evento sostenible

Conscientes de lo anterior, en la edicion de
este ano de la Cumbre de Fondos de Agua, se
decidio realizar un evento que tomase en
cuenta parametros de sostenibilidad en even-
tos. Para lograrlo,a través de la asesoria de
ImpactO0, se adoptd el Sistema de Administra-
cién Sostenible de Eventos (SASE) con el fin de
lograr una disminucién desde la planeacién
de los impactos asociados.

El evento se planed desde una o6ptica de
sostenibilidad basada en la metodologia de la
norma internacional ISO 20121:2012 SISTEMA
DE GESTION SOSTENIBLE DE EVENTOS. Esta
norma tiene un enfoque integral y sistematico
para incorporar la sostenibilidad en el ciclo de
vida del evento a través del modelo de mejora
continua PLAN - DO - CHECK - ACT (Planificar -
Hacer - Verificar - Actuar).

Los indicadores y estandares que se usaron
para este proyecto estan basados ademas en
diferentes programas locales:

Calculo de la huella de carbono: Programa
Gases Efecto Invernadero México.

Volumen de agua: considerando el estandar
ISO 14046.

Residuos: volumenes de producciony la
clasificacion de residuos sélidos bajo la
NADF-024-AMBT-2013.

El desarrollo e implementacion del “SASE”
tiene por objeto desarrollar un sistema que
ayude al organizador a vigilar el cumplimiento
del estandar ISO 20121 y lograr mejores resul-
tados para reducir el impacto del evento en el
medio ambiente.
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Esquema de un evento sostenible:
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Imagen 1: Diagrama de metodologia Impact0
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Huella ambiental

Para poder determinar el impacto ambiental de un evento es necesario medir la huella de
carbono que éste genera. Todas las actividades que se realizan para llevar a cabo el evento
generan CO2 y se puede determinar su impacto en el medio ambiente. Por ello que resulta
indispensable que todas las actividades que se realizan en la organizacion y ejecucién del
evento estén dirigidas a ser mas eficientes y hacer un mejor uso de recursos. De esta manera se
puede reducir la huella de carbono y el impacto negativo del evento.

Indicadores ambientales de la Cumbre Fondos de Agua:

Indicadores 2019
Asistentes 370
Huella de carbono (ton.) 715
Huella de carbono por visitante por dia (kg.) 6.44
Consumo de agua (m3.)* 175.84
Consumo de agua por visitante por dia (It) 149
Residuos (kg.) 13.22
Generacién de residuos por persona por dia (kg.) 0.01
Promacionales ecoldgicos (piezas)* 1150
Material de sefializacidn ecoldgico (piezas) 10
Materiales donados a organizaciones locales (piezas)™* 10
Hoteles donde se hospedaron los participantes a 1km de distancia 5
Encuestas de sostenibilidad aplicadas N
Impresos ecoldgicos (%) 100
Comida vegetariana/vegana (%) "

Tabla 1: Resultados edicion 2019.

*Anexo I: Metodologias:

**Se compraron 230 bolsas de lana y 230 invitaciones en papel semilla y se donaron 230 libretas de difusion con
papel certificado: 230 termos metdlicos y 230 plumas de carton-

*** Se donaron a la empresa de produccién- quien los estd volviendo a utilizar-

**** Se imprimieron 420 gafetes: 45 portavasos para comida y 48 letreros de reservado en papel certificado
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Huella de carbono

La huella de carbono generada en el evento fue
de 7.15 toneladas de diéxido de carbono CO2. En
términos graficos, una tonelada de CO2 equivale
a recorrer una distancia de 5,000 kildmetros en
coche. El total de CO2 del evento equivale a
recorrer 4.8 veces el diametro de la tierra. Dos
arboles medianos pueden absorber 1 tonelada
de CO2 en 50 afos. Por lo que para absorber
unicamente el CO2 generado del evento se
necesitan 14.3 arboles durante ese periodo de
tiempo.

La mayoria de las actividades que realizamos
diariamente generan emisiones de CO2, por lo
tanto tienen un efecto en el medio ambiente. La
excesiva acumlacion de este gas en la atmdsfera
ha tenido profundas afectaciones en la tempera-
tura del planeta y ecosistemas, es lo que hoy
conocemos como cambio climatico.

Residuos

Gracias a las estrategias implementadas en la produccién del evento, al trabajo realizado conjunta-

mente con el personal del hotel Hilton y a la supervision del uso de todos los materiales hasta su

destino final, inicamente se generaron 13.22 kg de residuos en los dos dias que dur6 la Cumbre.

El plan para cumplir este objetivo incluyé:
+ Capacitacion al personal de Hilton.

+ Diagndstico previo de generacion de residuos.

+ Botes de basura en la parte externa e interna de los salones sefialados conforme al

diagnostico de generacion de residuos.

« Separacién de residuos conforme a la norma NADF-024-AMBT-2013.

» Pesaje y monitoreo de la cantidad de cada tipo de residuo en kilos.

« Monitoreo de la disposicion final de cada residuo.

El proceso para el monitoreo y gestion de residuos se llevd a cabo junto con el hotel quien compartio

el peso de cada tipo de residuo generado por dia. El Hilton cuenta ya con estrategia de sostenibilidad

y ha establecido dentro de sus metas de 2019 reciclar 75 toneladas del total de residuos generados

por el hotel, ademas de las campafias del cuidado de aguay energia.
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Acciones sostenibles de la
Cumbre de Fondos de Agua

Las actividades realizadas para la organizacion de la Cumbre se concentraron en 5 objetivos lo que

permitié tener un mejor control y vigilancia para lograr hacer un evento sostenible.

Objetivo 1.

Gobernanza - conducir nuestros
eventos con responsabilidad, éticay
transparencia.

+ Se creo6 una politica de sostenibilidad del
evento la cual debe tomarse en cuenta para la
toma de decisiones del evento.

« Se identificaron los actores relevantes (TNC,
FEMSA, BID, Alchemia, Siete Media, Impact0y
Hilton) y involucrandose en todo el proceso
siempre teniendo la sostenibilidad como eje de
sus actividades.

+ La comunicacion constante entre los actores
relevantes fortalecio el proyecto logrando los
resultados esperados.

Objetivo 2.

Liderazgo - involucrar, motivary
generar conciencia entre los
asistentes, aliados, colaboradores y
socios sobre la importancia de la
seguridad hidrica.

« Invitacion a asistentes y registro en linea.

« Creacién de un micrositio de la Cumbre donde
se sigue compartiendo informacion sobre temas
relevantes.

« Lanzamiento de la Revista Aqua Vitae.

«Video con Alberto Estrella publicado en Redes
+ Sociales de la Alianza de los Fondos de Agua
https://www.facebook.com/alianzalatinoamericana-
defondosdeagua/videos/1208436569338380/
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« Invitacion a diferentes medios de comunica-
cion para cubrir el evento.

« Transmision via Live Streaming de todas las
conferencias.

« Media Day para dar informacién a los medios
de comunicacién sobre el evento.

+ Cobertura en redes sociales

« Entrevistas en sitio con voceros y expertos
asistentes a la Cumbre.

« Alianza con Emmanuel Acha y Ecofilm Festival.

Objetivo 3.

Comunidades - apoyar a las
comunidades con las que nos
relacionamos para generar un
impacto social positivo.

« Comunicacion a staff y actores relevantes del
programa de sostenibilidad.

« Contratacién de proveedores locales y
productos ecolégicos.

« Donacién de materiales principalmente los
utilizados en la escenografia y ambientacion del
evento.

« Eleccion de una sede con practicas de
sostenibilidad.

Objetivo 4.

Ambiente - monitorear, mediry
disminuir la huella de carbono, el
consumo del agua y los residuos.

+ Disefio de escenarios y uso de materiales de
ambientacion con bajo impacto ambiental.

« Impresion de elementos de senalizacién en
tableros de densidad media con tintas naturales
y base de carton.

« Renta de equipo con altos indices de eficiencia
energética.

« Medicién y reduccion de la huella de carbono.
+ Rutas planeadas para transporte de montaje y
desmontaje.

+ Ajuste temperatura del recinto a 22.5 grados
Celsius.
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« Eliminacion los plasticos de un solo uso y los
empaques individuales.

+ Separacién de residuos en sitio con ayuda del
hotel sede.

+ Monitoreo de la generacién de residuos con
ayuda del hotel.

« Promocionales hechos de materiales
ecoldgicos.

« Impresién de gafetes en ecopapel certificado.
« Senalizacion y agenda en medios digitales
para evitar impresién.

Objetivo5.

Legado - Generar y compartir
mejores practicas entre la
comunidad para contribuir a la
seguridad hidrica de la region.

« Organizar por primera ocasion un evento de los
fondos de agua bajo el estandar global la ISO
20121 - Eventos sostenibles.

+ Se llevaran a cabo conferencias en
universidades para difundir el conocimiento de
la Cumbre a la juventud de la Ciudad de México.
« Live streaming de las conferencias para
aumentar el alcance y compartir el
conocimiento a las personas que estaban lejos
de la Cumbre.

+ Red de Fondos de Agua abierta al publico que
esté interesado en el micrositio.

« Revista Aqua de Vitae publicada en linea.

+ Donacion de materiales de ambientacion a
empresa de produccion para que sean vueltos a
usar.

10
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Produccion sostenible

El comité organizador contraté a 3 empresas mexicanas para la produccion, logisticay comunica-
cion del evento.

Impact0 -Empresa de innovacion sostenible certificada

><Z
O
—
(@)

bajo la ISO 20121 para la Gestion sostenible de eventos
que diseNa estrategias para impulsar las buenas
practicas y minimizar los impactos ambientales.

Alchemia - Agencia de marketing integral especializado
en el desarrollo de estrategias de comunicacion, basada
W ‘ . L
ALCHMIA en la sustentabilidad con nuestro principio de

In the businessc/transformation

innovacion para un mundo mejor.

SieteMedia - Empresa internacional especializada en el

S|ete|med|a uso de tecnologia y disefio sostenible.

Desde la planeacion los materiales para la construccion de los escenarios y de los elementos de
sefalizacion se disefaron pensando en el ciclo de vida completo de todos los elementos. La
planeacion integral nos permitio reducir la generacion de residuos por produccion muy cercano a
cero. Todos los elementos que se usaron fueron construidos con materiales ecolégicos.

11
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« Senalizacion digital para evitar la impresion del programa

Imagen 2: Pantalla con agenda en sitio.

« Backs, decoracion en escenarios, médulos de
registro, y elementos de sefalizacién fueron
estructuras de cartén. El 100% de estos elemen-
tos estan siendo reutilizados en otros eventos.

Imagen 3: Disefio de back en carton.

12
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: REGIS - KERS

Imagen 4: Médulos de registro y sefializacion en carton.

« Decoracién con plantas naturales que fueron colocadas en las oficinas del comité organizador,
después de concluir el evento, en las oficinas de TNC México.

Imagen 5: Decoracién con plantas del escenario principal.

13
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« Se evitaron los empaques de un solo uso en el area de alimentos y coffee break.

Imagen 6: Mesa de fruta.

« Separacion en sitio de residuos.

Imagen 7 : Botes para separacion de residuos.

14
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» Promocionales de materiales ecologicos.

Imagen 8: Bolsas de promocionales.

15
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Comunicacion

La comunicacién de las iniciativas sostenibles en la Cumbre es indispensable para fortalecer la
cultura ambiental entre las personas involucradas en la realizacion del evento, desde organizadores,
proveedores hasta visitantes. La difusion de los resultados alcanzados en la Cumbre sera muy
importante para lograr que en futuras ediciones continten implementando estrategias de sostenibi-
lidad y lograr hacer un evento 100% sostenible.

Indicadores de Desempeifio Medios de Comunicacién

MNimero de medios de comunicacién representados 30

Motas totales por comunicado de prensa a nivel regional: 203
Motas totales en medios contactados entre el 8 y el 29 de julio 168
Notas Totales 3N
Audiencia alcanzada por publicaclones en medios 44'351,707
Valor publicitario Equivalente (délares) $333,722.00
Valor Publicitario Equivalente (pesos mexicanos) $ 6,340,722.42

Tabla 2: Resultados de comunicacion.

16
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Media Day

A continuacion se presenta una serie de imagenes sobre lo que sucedio en el Media Day en las
oficinas de Alchemia con los voceros de la Cumbre. Dentro de los voceros se encuentran: Hugo
Contreras, Eduardo Vazquez, Mariano Montero, Rodrigo Riquelmey Juan Pablo del Valle.

17
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Medios digitales

A continuacion se presenta una tabla con los resultados derivados de los medios digitales que se
utilizaron:

Visitas al sitio de la cumbre del 15 de junio al 10 de agosto 6,415
Visitas que ingresaron directamente al portal 3800
Visitas derivadas de redes sociales 730
Visitas derivadas por buscadores 1423
Por referencias 466

Tabla 3: Resultados de medios digitales

A través del micrositio de la Cumbre se difundi6 informacién relevante antes y durante el evento

sobre la Cumbre. En la pagina se publicaron diferentes textos informativos al igual que agenda con
las actividades de cada dia.

CUMBRE DE

FONDOS DE

AGU

NO . HAY A UE PERDER

Julio 18 y 19, 2019

Sede Médm 2019 Miados de | Cambre Videos Prensa Fiedd ke Fondos de Agua

# C"‘ﬁ}-’ TheNature y -"-:-‘-_—-: e
Al’j ENu® ppwsy [ WBID. & CI==

F FONDOS DE AGUA

A

~5f :‘
=

Y | i
= AGUAN Cinepolis B —
yce CAPITAL Tilt:'::!:in
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Imagen 9: Captura de pantalla del micrositio https://www.cumbrefondosdeagua.com/
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Melissa Boisson, Gerente de Estrategia y Comunicaciones de América Latina Alianza Latinoamerica-
na de Fondos de Agua presento la revista digital Aqua Vitae para promover temas relevantes para la
seguridad hidrica de América Latina y para los Fondos de Agua.

AQUA v |TAE

MAGAZINE

CUMBRE

FONDOS
DE AGUA

NO HAY AGUA QUE PERDER

Imagen 10: Portada de la revista digital.

Se abrio la Red de los Fondos de Agua que permite el acceso a informacién relevante en temas de
agua al igual que informa acerca de la herramienta “Water Funds Toolbox”.

|Q RED DE FONDOS DE AGUA
" ﬁ’-"_tMEFl_ICA LATINA

GOBERNANIA Y

e s CIENCTA DOCUMENTOS EROVECTOS
=L NIl 7 o
e v INNOVACION TECMICOS INNCGV¥ADORES
FINANTIERA

Imagen 11: Captura de pantalla de la Red de Fondos de Agua.
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Encuesta de satisfaccion

Se llevaron a cabo 31 encuestas en sitio buscando conocer el nivel de satisfaccion de los asistentes
de acuerdo a 7 criterios. En cada una de las presuntas se le pidio la asistente dar una calificacién
entre 1y 6, 1 siendo “Pobre” y 6 siendo “Excelente”.

A continuacion se presenta la calificacion por criterio calificado de acuerdo a las respuestas:
Facilidad de inscripcién: 87%
Informacion previa sobre detalles practicos del evento: 80%

Calidad de las instalaciones: 97%

Actividades y ponencia: 88%

- HONO,

o>
ol

D) D E

Agenda: 86%
Comiday bebida: 95%

El evento en general: 88%

Después de la Cumbre se llevo a cabo otra encuesta de satisfaccion a 48 actores relevantes
donde se obtuvieron los siguientes resultados de acuerdo a respuestas del 1 al 6, 1 siendo
“Pobre” y 6 siendo “Excelente”:

Utilidad / Productivo: 90%

@ Duracion: 79%

Tipo de audiencia: 85%

20



REPORTE DE RESULTADOS ALCITMIA - L1

Sede: 95%

@ Alimentos: 93%

Look and feel: 92%

@ Accesibilidad: 95%
Dialogo: 77%

De igual forma, se solicito determinar, de acuerdo al orden de preferencia, las sesiones mas
interesantes. A continuacion las cuatro sesiones con mejor respuesta:

c To sietelmedia

1. “Lavision de Seguridad Hidrica y el nuevo papel de los Fondos de Agua” con FEMSA
Foundation, TNC, Super Intendencia de Servicios Sanitarios en Chile, Nestlé, WRI, Agua y
Drenaje de Monterrey

2. “Gobernanza: El impacto de nuestras decisiones” con ITESM, ANA, UDLAP, Netherlands
Water Partnership y Agua Capital.

3. “Empujando las fronteras de la innovacion” con Coca-Cola FEMSA, Water Foundry,
ANDESCO, IMCO, TNC.

4. Ceremonia de Bienvenida y de Apertura de la Cumbre de Fondos de Agua

Mejores practicas

Por primera ocasion se logro establecer un proceso de planeacion de eventos que desde un inicio
considerase esta variable como critica. Esto se reflejé en los buenos indicadores ambientales obteni-
dos después de la evaluacion realizada. El objetivo para las siguientes ediciones sera reducir los
indicadores obtenidos y continuar implementando mejores practicas sostenibles para dar continui-
dad al programa establecido por Impact0.

21



Oportunidades para la siguiente edicion:

« Dar continuidad al plan de sostenibilidad en
todos los eventos de la Alianza Latinomaericana
de los Fondos de agua.

« Compartir la politica de sostenibilidad a todos
los actores relevantes.

« Comunicar los esfuerzos del programa de
sostenibilidad antes, durante y después del
evento.

« Considerar los indicadores medidos durante
esta edicion como la linea base para que todos
los eventos de la organizacion consideren una
planeacion sostenible.

« Evitar por completo la impresion de catalogos e

informacion para repartir en sitio. La informa-
cion debe de ser enviada por medios digitales.

« Involucrar a patrocinadores en el programa de
sostenibilidad para que su participacion se
alinee a los objetivos.

+ Buscar generar acuerdos sobre acciones a
tomar en torno al agua entre los actores relevan-
tes que se queden como legado de la Cumbre.
Edicién con Edicion pueden verificarse los
acuerdosy ver los avances.

« Tomando en cuenta que existen actores de
diferentes areas de trabajo seria importante
generar debates sobre la importancia del recur-
soy como se utiliza el mismo en cada sector.

22



Anexos

Anexo I: Metodologia

La medicion de la huella ambiental se encuentra sujeta a las leyes federales, estatales y ordena-
mientos municipales en materia ambiental, aplicables en México, a tratados internacionalesy a
las normas oficiales mexicanas que regulan la proteccién del medio ambiente en general. A
continuacion se describe como se obtuvieron los datos para los indicadores de huella de carbo-
no, huella hidricay cantidad de residuos.

Medicion Huella de Carbono

Las emisiones de carbono del evento se obtuvieron siguiendo el programa Gases Efecto Inverna-
dero de México (GEI). Este programa orienta a las organizaciones sobre cdmo generar inventa-
rios verificables de emisiones de didéxido de carbono y GEI. Ademas, cuenta con el apoyo técni-
co del Instituto de Recursos Mundiales (WRI) y el Consejo Mundial Empresarial para el Desarro-
llosostenible (WBCSD), asi como de la publicacion de SEMARNAT con el Tercer Informe de los
“Factores de emisidn para los diferentes tipos de combustibles fésiles y alternativos que se
consumen en México”.

El proceso para cuantificar las emisiones de CO2e inicia con la medicién de las emisiones gene-
radas por el consumo de energia y combustibles. Al tener el conjunto de mediciones se confor-
ma el inventario y se categoriza en tres alcances, cada uno asignando el tipo de fuente de emi-
sion.

Alcance 1

Considera el combustible usado por el trans-
porte del equipo organizador del evento para
el traslado de materiales, productos, y colabo-
radores, asi como al método de calentado de
alimentos.

En este caso, se consideraron los transportes

(kilometraje y tipos de transportes) utilizados
para la transportacion de materiales de
ambientacion y empleados durante el monta-
je, en el evento y desmontaje. Asi como el
método de calentado de alimentos, dénde en
los coffee breaks se utilizaron latas de gas
butano.
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Distancia recorrida

al evento
Transporte Cantidad Marca, modelo y I{ilnmetre&je por tres
afno dias
Impact0 4 Dif. Uber 130.00
SieteMedia 3 Dif. Uber 117.20
TNC Hospedaje en Hilton
Alchemia 4 Dif. Uber 30.60
Total 11 277.80

Tabla 4. Transporte de colaboradores.

Lugar de Kilometraje por

tres dias Destino Tipo de transporte Cantidad

procedencia

CDMX 13 Hilton Reforma Camioneta 1 ton 4
COMX 6.4 Hilton Reforma Camién 4 ton 1
COMX 13 Hilton Reforma Camidn 3/2 4
CDMX 5.2 Hilton Reforma Camioneta 1

Tabla 5. Transporte de materiales de produccion.

Cantidad

Latas de butano 36

Tabla 6 : Método de calentamiento de alimentos
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Alcance 2

Indica la energia que se consumi6 en la sede
durante el evento, en este caso luminarias,
aire acondicionado, computadoras, impreso-
ras, audio y video, refrigeradores, hornos,
cafeteras y demas equipos electrénicos.

Por cuestién operativa no se tuvo acceso a los
medidores de electricidad del Hilton, sin
embargo, se consideraron 2 registros:

1) Registro de consumo de equipos externos
de audio, video e iluminacion por el tiempo
utilizado.

2)Estimados compartidos por el Hilton sobre
el consumo de electricidad dividido por dias 'y
areas:

» Miércoles 17 de Julio: Salones de even-
tos con 70 personas, estimado de consumo
665 KWH, asimismo 13 habitaciones, esti-
mando un consumo de 673 KWH.

» Jueves 18 de Julio: Salones de eventos
con 250 personas, estimado de consumo
2,375 KWH, asimismo 14 habitaciones,
estimando un consumo de 725 KWH.

« Viernes 19 de Julio: Salones de eventos
con 200 personas, estimado de consumo
1,900 KWH, asimismo 4 habitaciones esti-
mando un consumo de 207 KWH.

Alcance 3

Tiene la informacion del transporte empleado
por expositores, proveedores, empresa encar-
gada de la recoleccion de desechos, visitantes
e informacion de los vuelos de invitados
especiales del evento, talento y algunos
proveedores3.

En este alcance Unicamente se considerd el
transporte aéreo de los invitados especiales
asi como la estimacion del transporte local de
los demas asistentes a través de la encuesta
que se realizé durante el evento.

Medicion Huella de Hidrica

La huella hidrica es un indicador ambiental
que calcula el volumen total de agua dulce
empleada para producir bienes y servicios por
parte de una organizacion, o consumida por
un individuo o comunidad.

La huella consta de 3 componentes:

 Azul, se refiere al agua evaporada, incorpo-
rada o que se extrae de una cuenca.

* Gris, se refiere a la contaminacién de agua
generaday representa el volumen de agua
dulce que se requiere para asimilar una carga
de contaminantes dados las concentraciones
naturales y estandares ambientales de calidad
de agua.

 Verde, se refiere al consumo agua de lluvia

3WRI'y WBCSD, Corporate Value Chain (Scope 3) Accounting and Reporting Standard, p. 27
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que no se convierte en escorrentia sino que se
incorpora al sistema de agua.

En este caso Unicamente se considero la
huella hidrica gris. La HH Gris es la que repre-
sento el volumen de agua consumida/genera-
da pre, durante y post-evento sumando el
consumo de agua del hospedaje de asistentes
al evento.

Deigual manera por cuestion operativa no se
tuvo acceso a los medidores de agua del
Hotel, por lo que la informacion que Hilton
nos compartio se baso en la estimacion de
consumo por diay areas:

e Miércoles 17 de Julio: El consumo de agua
estimado por limpieza y bafnos para salones
de 70 personas es de 21 m3 y por limpieza,
uso de sanitarios y regaderas para 13 habita-
ciones es de 8.32 m3:

» Jueves 18 de Julio: El consumo de agua
estimado por limpieza y bafnos para salones
de 250 personas es de 75 m3 y por limpieza,
uso de sanitarios y regaderas para 14 habita-
ciones es de 8.96 m3:

« Viernes 19 de Julio: El consumo de agua
estimado por limpieza y bafnos para salones
de 200 personas es de 60 m3 y por por limpie-
za, uso de sanitarios y regaderas para 4 habi-
taciones 2.56 m3-

Gestion de residuos

El manejo de residuos se llevo a cabo con el
apoyo del equipo del Hilto. Se siguieron los
procesos internos de separacién y mediciéon
de residuos establecidos por el hotel.

A continuacién una lista de las actividades
que se llevaron para fortalecer las estrategias
de residuos:

« Previo al evento se solicitd al Hotel el
acomodo de sus botes sefializados por rami-
llete y durante el evento se solicitd una mayor
cantidad de botes para evitar el revoltijo de
residuos por falta de ellos.

+ Se verificod que la separacion que realiza el
hotel funcione conforme a la Ley que rige en la
CDMX.

« El miércoles 17 de Julio, en sitio, se llevo a
cabo una platica con Maricarmen (Executive
Housekeeping Manager), Lorian y Alan super-
visores del area, con el fin de compartirles el
objetivo #4 de la politica de sostenibilidad de
la Cumbre para monitorear y solicitar el pesaje
de los residuos por dia.

+ Se abrié un canal de comunicacion donde
estuvo involucrado Ludwing (Catering Mana-
ger), Lorian, Alan y 6 encargados de limpieza
de turnos matutino y vespertino para coordi-
nary enviar evidencia de la separacion de los
residuos.
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OPCION

Trabajan para
reutilizar el liquido
en inundaciones, ya
que se pierde cerca de
40% en las tuberias
de la capital

El agua estancada en las calles de
la CDMX puede ser la opcion que
rescate la demanda de agua de
capitalinos; yaque la capital del pais
se quedar: sin el recurso natural en
elmedianoplaro, esurgente la coor-
dinacidnentre sociedad y Gobierno
para tratar y reutilizar el aguaen la
granurbe.

El director de la Fundacion FEM-
SA, MarianoMontero, organizacion
participante de Fondos de Agua para
¢l mayor aprovechamiento del re-
curso, preciso que con el fondo que
se cred para la ciudad también se
trabaja enun para aprove
charlasin iones en las zonas
deTacubaya v Coapa.

“Lo que pretendemos es demos-
trar que hay una manera diferente
detrabajar”, sostuvo,

Indicd que en cuanto a las tube-
rias, éstas son instalaciones muy
antiguasy con el movimientode la
ciudad se producen muchas fugas.
Reparar eso es un “costo tremendo™
y las consecuencias deno hacerlo va
seviven cuando haymuchoslugares

REUSAR AGUA

= ENCHARCADA
= ENLACOMX

=
mu chdu:lm'immlmcmhcmxm dommutm solucidn.

en los que el abasto del liquido tiene
queser a travis de pipas, dijo.

Asimismo, con el fondo se tiene
el proyecto de revitalizar una pre-
sa que baja de la tercera seccion del
Bosque de Chapultepec, zonade re-

del acuifero, lo iaa

e i

Esto es una problemadtica que se
debe resolver en forma conjunta,
“no podemos esperar que un solo
organismo lo haga. Si no tomamos
conciencia del costo que implica el
rezago que va tenemos ¢ invertimos
lo necesario en nueva tecnologia,
no se va a solucionar el problema”,
declard,

Es importante resolver el asunto
de lasinundaciones en la zona de

Tacubaya con nuevos mecanismos,
que permitirian poder reusar el
agua, en lugar de bombearla. Para
ello, enlaacualidad “ya existentece
nologias para trataria y utilizarlaen
diferentes cosas”, puntualizd.

Explicd que si se pudiera reusar
el agua de esta zona generaria un
mayordesarrolloinmobiliario, para
conseguirlo se requieren modelos
econdmicoslos financien.

Resaltd que, aungue hay muchas
lineas de accitn para evitar el co
lapso de la Ciudad de México por
falta de agua, lo importante es que
los participantes en el fondo -meca-
nismo multisectorial para la gestidn
del agua-tenganunavisidn compar-
tidla. s womm
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La firma de autopartes Motorcar
Parts of America inaugurs un
nuevo centre de distribucidn en
Mixico de 400 mil pics cuadra-
dos, lo que incrementa en 67 par
ciento su capacidad de almace-
namiento en ¢l pais,

Fn mnfenmraam analisras,
Selwyn Jolfe, presidente v
direcior general de ba empresa,
dijoque esto les generard la
capacidad de enviar maltiples
lineas de productos desde un
tinien punto de origen ¥ ademas
lo sumardn con otrasdos instala-
ciones adyacentes.

“Al completar estas nievas rokorcor

instalaciones, nuestra presen-
cia en México se ampliard a mas
de un millén de pies coadrados,
En resumen, esto nos permiticd
respaldar nuestro negocio exis-
tente, asl comae los nuevos com-
promisos comerciales que ya
han camenzado o extan en pro-
ceso de ser lanzados a lo largo de
cste afo fiscal”, comentd.
Reconocid que el incremento
en el salario minimo en México
lox empujé a ajustar su plan
salarial en el pais, por lo que se
InCTemenid su Casto operativa,
pero consideran que adn sigue
siendo arrctivo expandirse en
¢l pais,

= Dipine usted:

emprespieinanoerocomen

Mas de 500
empresas unidas
por el agua

Entre el 18y 19 de julioen la
Ciudad de Méxicn s reuniran
en la Cumbre Fondos de Agua
cerca de 530 empresas que ope-
ran en América Latina comao
FEMSA, Heineken, Fundacion
Cinépalis, Nesthé v Grupa Mo-
delo, con el objerivo de imple-
mentar estindares de seguridad
hidrica, es decir, salvaguardar

“Nuestra principal preccupa-
cidn estd en la agriculiura; del
100 por ciento de agua, el B0
por ciente s o leva ba agricul-
tura, 15 par ciento las ciudades
y el 5 por cento restante las
industrias”, explicd Mariano
Meontere Zubillaga, direc-
tor de Fundacion FEMSA.

Menciond que en la caso de
Coca-Cola FEMSA, utilizan 1.3
litres de agun para producir un
litro de gascosa, mientras que
un kilo de fruta puede llegar
& requerir hasta 300 litros de

Dnl;idn a lo anterior, el direc-
tivo dijo que hay una gran drea

de opartunidad mejo-
rar la eficiencia mguam la
agriculiur.

La cumbre, cuyvo slegan es “No
hay agua que perder”, busca
presentar el estado de ba seguri-
dad hidrica a nivel global, regio
nal ¥ nacional v con ello hacer
un lamado para abordar con
urgencia los principales retos
que enfrentan las ciudades de la
regidn.

Uno de logs objetives de esta
cumbre es promover la innova-
cidn y b transformacion digital
enire los Fondos de Agua como
un aspecto clave pars asegurar
un futuro de los recursos.

En lacolumna Dre Jefes del 25
de junio, publicamaos gue la
marca Cherokee habia logrado
un acuerdo con Chedraui en
México. La empresa nos aclara
que, en realidad, Chedraui lanzé
en México la marca “Everyday
California”, pereneciente a Che-
rokee Global Brands v que las
marcas Cherokee, Tony Hawk,
Hi-Tec v 50 Peaks no s¢ venden
en ticndas Chedraui.

Cherokee Global Brands des-
a6 que cn combinacidn con
Fashion Licensees, una de las
principales agencias de licencias
de moda en México, ha tenido
una relacitn exclusiva muy
exitosa con Comercial Mexi-
cana desde 2007, para su manca
Cherokee, Tras la adquisicion de
Comercial Mexicana por parte
de Sonana en 2016, Cherokes
amplid su relacidn exclusiva. La
marca sigue siendo lider para el
Grupo Tiendas Soriana en ropa
para hombres, mujeres, nifios,
nifias, bebés, accesorios, calza-
dos, hogar, entre otras catego-
ring de productes. Las companias
tiemen una relscion estratégica
que implica el crecimicnto fu-
turo de la marca Cherokee, asi
como atras oportunicdades a me-
dida que se presenten.

REPORTE DE RESULTADOS ALCHMIA ) g o siete]media
Publicaciones Destacadas
Motorcar Parts of - 1 del  Cherokee Global
America, en marcha Dejefes fﬁmum-ummm ‘ Brands aclara
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SEGURIDAD HIDRICA
Union de empresas y
asociaciones civiles
Cinépolis, Nestlé, Heinekeny
Grupo Modelo, entre otras, se
unieron a la Alianza Latinoa-
mericana de Fondos de Agua,
integrada por TNC, BID, Fun-
dacion Femsa, el FMAM y la
Iniciativa Internacional de
Proteccion del Clima del Go-
bierno Aleman para promover
laseguridad hidrica,atravésde
lacreacionde Fondos de Agua.
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LA SEGURIDAD HIDRICA, AMENAZADA

Mexico es sede
de la Cumbre de
Fondos de Agua

Melly Toxche

EL ECONOMISTA
LASEGURIDAD hidricade Ameri-
ca Latina se-esti viendo amenaza
da v e estima que b brecha entre
b demanda de agua v I oferta po
cria ser de hasta 307 para el 2030
&l o hacems nada paracambiar [
I i,

Comorespuesta, la allanza Lat
noamericana de Fomdos de Agua ha
impubsado wn modelo, en el cual,
empresas privadas, ONG's, cienti
ficos, goblernos v =ocledad en ge
neral, puesdan aportar a Las sohscio
nes atravdes de provectos locales. En
b acualiclad, secuentacon 24 Fon
dosde Az en L region, peroesoes
toddavia insuflchente, aseguran.

En aras de seguir buscando so-
Tuciones. este 18 v 19 de Julio se e
vaacaboen Méxioolad Cambre de
Fomclos de Agua, en La quese rednen
mds de 250 expenos internaciona-
less v tomadones de decision de todos
o8 seciores, para acelerar b agenda

L rkro:
ELR DEL AGUA ES COMPARTIDD
Flevenitobusca presentar ¢l estado
dle Ia zeguridad hidrica a nivel glo
bal, regional ¥ nacional v con elka
Tercer un Hamado para abordar con
urgencia los principales retos gue
enfrentan las cludaces de L region.
Addemds, wno de b objetivos es

promover la innovacion v 1a trans
formuacion digital entre ks Fondos
de Agua, identificar indicadores
para evahuar el progreso v adicio
ralrmenie, knearuna red de Fondes
de Agua de America Latina como
un mecankisim de contacto formal
v continuo entre bos diversos Fon
disdde Agua e la region

Los participantes del encuen
trocoincidieron en que ks Fondos
de A tienen Lres puntbos centra
s oquee e chan e capacihad che éxi
to para el espacio publico ¥ priva
do: resiliencia, cambso climdtico v
factomes extemins, v predictibilidad
paara saber gue lendremos Hna en
un fufur.

“Es un nuevo paradigma pa-
ra atender problemas wrpentes de
la sociedad, los problemas del si
glo XX1 no se pueden nesolver con
propuestas del sigho XX, hoy o mas
imporiante es ka accion colectiva,
donde cadaactor tiene una respon
sabiliclacl importante”, acmim Ma
risns Monters, dirsctor de Funda
i Femsa.

= puede haber empresas sos
tenibles sin comunidades soste
nibles", agregd, por elko, ka accidn
codectiva s b manera de trabajar
haciael futurm.

Por su parte, Edwardo Vizquez,

director de Agua Capital, compar
1 a El Economista ~El xgua por su
propi naturbeza es un problema
de Interes comun, csun reto que
impacta a tedas 1as personas in
dependientemente de donde nos
encolremos”

Confirmd que evidenlemente
hay una problemitica nacional, sin
embargn las sohuciones y ol impac
T especificn del agua se da a nivel
Joeal, en las distintas chsdades, co
miuankkades, en e campo, "y ahies
donde b perspectiva de los fondos
e agnua s trabajar de manera con
junta abricncoe espracios v opartuni-
dades decolaborackon”

“Clencia, sector publico, privado
¥ la misma sociedad, debemos to
mmar ks decisiones adecuadas, para
gEmerar hos provectos adecuacos, en
e Foro 1o se s una vision catas
trodista permn debemos mencionarks,
exun peoblema real gue nosocupa v
s bl

Dijovgque a proguesta esdesarmo
lar provectos que demuestren o
e la conservackinde espacios na
turahss promucven un adocuado use
del recurso, Jardines infilirantes,
pargues hidrices, infraesirucrura
fisica, tante pablica como privada
e sistemas de capaacion de agua v
almacenage, =on alguncs ejempks.

nehiocheibaeronomatame

FOITO: CORTESA
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_ Fernanda Celis
Portada / Economia Y Finanzas / fulio 22, 2019 € 8:00 am

Agricultura, la clave para cuidar el agua en
México: TNC

El sector agricola ocupa el 76% del volumen concesionado de agua en el pais, de acuerdo con

Conagua.

Foto: Cortesia Sogarpa.

00006

Para impulsar el cuidado del agua, México debe enfocarse en un sector: el agricola, pues éste ocupa

el 76% del volumen concesionado en el pais, de acuerdo con especialistas.

“El 30% de los acuiferos estan sobreexplotados... Normalmente por el uso del agua en la agricultura,
pero esa comida es para nosotros mismos, no es que el agricultor sea el culpable. Tenemos que
buscar formas de trabajo con este sector, lo cual puede ser a través de fondos”, coment6 en entrevista
con Forbes México Andrea Erickson, directora de Seguridad del Agua en la organizacion The

Nature Conservancy (TNC), tras su participaciéon en la Cumbre de Fondos de Agua.
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Llaman a unirse

1 Innovackon, accion colectiva para la gobernangza, in-
version, mejores pricticas para ol usosostenible del
agua en laagriculiura y como construir provecios de
impacto aprovechando ¢l poder de la naturaleza fueron
algunos de hos temas centrales de la Cumbre de Fondos
de Agua, que nuvo lugar el 18 y 19 de julio en el Hotel Hil-
ton Centro Historioo de La Ciudad de México.
Estuvieron presentes, adenids de la directora de la
Conagua, Blanca liméney Clsneros, luan Pablodel Valle,
presidente de Mexichem; Roberto Campa, director de
Asuntos Corporativos de FEMSA; WislaHeneghan, di-
rectora de Operaciones v abogada general de The Nature

Conservancy, entre otmos,
Juan Pablodel Valle dijo que uno de los retos mis im-

portantes de las grandes ciudades en el mundo es garan--

tizar laseguridad hidrica para todos, asi como el manejo
de sus aguas residuales, un trabajo prioritario apovado
por los miembros del LACC, un grupo de empresarios
qque promueven el desarrollo sostenible de b region.

En América Lating hay tres cludades que correnel

riesgo de quedarse sin agua priximamente: S3o Pau-
lo, Lima y Chidad de México. Adenis de éstag, otras 13
de las ciudades mus grandes de la region vasufrenes-

La Alianza Latinoamericana de Fondos de Agua, in
tegrada por TNC, BID, Fundacidn FEMSA, FMAM y la
Infciativa Internacional de Proteccion del Clima del go-
bierno aleméin promueven ka seguridad hidrica en lare-
gion a través de la creacion y fortalecimiento de Fondos
de Agua, que son onganizaciones que disefian e impul
san mecanismos financieros y de gobernanza articulan
do actores privados, pablicos v de la sociedad civilcon
¢l fin de contribuir a la seguridad hidricaa ravés de so-
Iuciones basadas en b namraleza v el manejosustenta-
blede lacuenca.

En la primera etapa desde su creacion en el 2011 al
2016 a Alianza Latinoamericana de Fondos de Aguain-
virtid alrededor de 200 millones de pesos y hasta ahora
ha comprometido 300 millones de dolares adicionales
para su segunda etapa al 2024,

Se ha impulsado kacreacion y desarmolio de 24 Fon-
dosde Agua en América Latina que movilizaron inver -
siones publicas v privadas por mds de 3,890 millones de
pesos,

33



REPORTE DE RESULTADOS

ALCH-MIA
ess/transformation

In the busine

|
>

M
A

C

T

0

siete]media

REPORTE DE
RESULTADOS

ALCIH-MIA

In the busineSS//{ransformaﬁon

><Z
O |
—
[

siete]media

34



